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Lähiruoalla ei ole koskaan ollut näin 
hyvät olosuhteet menestyä, miksi  
kaikki eivät menesty?

• Asenne on väärä
• harva ostaja hakee tuotetta kotitilalta
• tuote voi olla myöskin huono

• Aikaa ja energiaa ei ole
• meneekö oikeisiin asioihin?

• Yhteistyötä tehdään paljon
• tehdäänkö oikeita asioita?

• Ei panosteta vahvuuksiin
• pientuote vs. massatuote

• Ei käytetä moderneja työkaluja
• ei ole “aikaa” tai osaamista käyttöön
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Mitä lähituottajan pitäisi tehdä?
• Markkinointi-asenne
• aktiivisuus kaupallisesti
• brändin kirkastaminen (mikä ollaan?)
• tuotteiden analysointi ja fokus
• sosiaaliset mediat haltuun

• Ajan ja energian fokusointi
• resurssit ja työnjako
• ylimääräisen (vaikka mukavan) vähentäminen

• Yhteistyölle myös kaupallinen mittari
• kuinka paljon tämä tuo kaupallista hyötyä?

• Korostetaan surutta vahvuuksia
• pieneys, uniikkius, lokaatio, houkuttelevuus, laatu

• Modernit työkalut keskiöön
• tuovat ketteryyttä ja tehokkuutta
• säästää aikaa ja energiaa (paitsi jos asia on päinvastoin)
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modernit työkalut?
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Modernin lähituottajan työkalut tavoittavat 
asiakkaan ja kuluttajan tehokkaasti

Rekot
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#lähituottaja jakeluketju mahdollisuuksia

Maahan- 
tuoja

Tukku

Kärjistetty malli 
epäoptimaalisesta  
jakeluketjusta

Skaalautuva digitaalinen 
tilaus & myyntikanava 
sekä myyjille että ostajille

Perinteinen 
suoratoimitus -malli 
-> vaikea skaalata

Tilavierailut, 
Oma verkkokauppa, 
torit, messut

Digitalisoitu 
keskusliike-malli



Myyjäyrityksiä  
 
- globaaleja yrityksiä  
- lähituottajia  
- maahantuojia  
- bränditaloja  
- agentuureja  
- tukkuja

Ostajayrityksiä  
 

apteekkeja - 
päivittäistavarakauppoja -

ravintoloita -   
kahviloita - 

keskusliikkeitä - 
retail-ketjuja -  

Logistiikka

• Myyjäyritykseltä suoraan
• Suppilogin logistiikkakumppaneilta:

Informaatioliikenne

Suppilog on kaupankäyntialusta  
myyjien ja ostajien tehokkaampaan 
kohtaamiseen.



Copyright & all rights reserved

Myyjä OstajaValmistaja 

• markkinointi
• tuotetieto
• viestintä
• myynti
• hinnoittelu
• Suppilogin 

käyttö  
voi olla sama  
kuin valmistaja

• vastuu 
myynnistä

Kuluttaja

• kaupankäynti- 
alusta

• yhteinen laaja 
tuotevalikoima

• tilauskanava
• myyntityökalu
• CRM
• kehitys
• markkinointi
• logistiikka- 

ratkaisut
• koordinointi
• vastuu 

palvelun 
toimivuudesta

• tilaaminen
• tuotetieto
• viestintä
• käyttö

• passiivinen
• aktiivinen

• vastuu 
ostamisesta 
ja jälleen-
myynnistä

• markkinointi
• tuotetieto- 

ylläpito
• viestintä
• myynti
• logistiikka
• jakelukanavat
• markkinat
• voi olla sama  

kuin myyjä
• vastuu 

tuotteesta

• suurin  
vaikuttaja

• valinta
• kyllä
• ehkä
• ei

• vastuu 
omasta ja  
perheen 
valinnoista

Optimaalisin #lähituottaja jakeluketju 
on lyhyt ja hyödyntää digitalisaatiota

Roolit:
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Hyödyt:

Myyjä OstajaValmistaja 

• yhteistyö
• markkinointi
• jo valmiiksi 

ostajia omille
• tuotteille
• tuotetietopankki
• B2B viestintä
• myyntityökalu
• CRM
• asiakasdata
• helppo käyttö
• Tilausliikenteen 

automatisointi

Kuluttaja

• tyytyväiset 
ostajat ja myyjät 
luovat lisää 
mahdollisuuksia

• vientimahdolli- 
suudet

• palveluiden 
luonti

• Kasvaminen  
myyjäyritysten 
mukana ja  
uusien 
markkinoiden  
avaaminen

• kuka tahansa  
y-tunnuksella  
voi rekisteröityä

• ilmainen
• tilaamisen 

helppous
• jatkotilaukset
• tuotetieto 24/7
• B2B viestintä
• helppo käyttö
• modernein  

palvelu 
tukkutuottei- 
den 
tilaamiseen

• yhteistyö
• markkinointi
• 24/7 tilauskanava
• viestintä
• vähentää omia  

IT-kustannuksia
• logistiikka- 

vaihtoehdot
• kontrolli

• hinta
• tuote
• kanava

• ei tuoteraatia
• edullinen  

(50€/kk + 2,7%)
• Koko paketti

• laajat 
valikoimat

• järkevä hinta
• ajankohtaiset 

tuotteet
• trendien 

mukaiset 
tuotteet 
järkevillä 
hinnoilla

WIN - WIN - WIN - WIN - WIN
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Myyjä OstajaValmistaja Kuluttaja

Tilausliikenne / logistiikka / laskutus

tilaus

Logistiikka  
kumppanit

suoratoimitus

koontilogis- 
tiikka

koonti- 
laskutus

koonti- 
tilitys

€

suoralaskutus

syöttö

tilaus info tilaus info
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#koontilogistiikkaa vs #suoratoimitus
+ täysiä lavoja 

logistiikkakumppanille
+ yksiköt tilaavat ME:t 

suoraan yksikköön
+ säästää energiaa
+ valtakunnallisuus
+ pitkälle automatisoitu
+ mahdollistaa isot 

volyymit 

+ ei välivarastointia
+ sopii pienille volyymeille
- logistiikka vie paljon 

tuottajan omaa energiaa
- asiakkaan täytyy tilata paljon 

tuotteita kerralla
- ei skaalaudu

- vaatii jo jonkin verran 
volyymia

- vaatii 
“välivarastoinnin” ja  
sen kustannukset
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Myyjä OstajaValmistaja Kuluttaja

Koontilogistiikka -malli

tilaus

Koonti- 
logistiikka  
kumppani

koontilogis- 
tiikka

toimituskustannus 
yksikköön

myyntierien määrällä  
& kg suhteessa

=

MELavatoimitus
varastointiin

€ koonti- 
laskutus

koonti- 
tilitys

tilaus info tilaus info

syöttö
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Koontilogistiikka -malli

“Aloitin yhteistyön Suppilogin ja 
Schenkerin kanssa vajaa vuosi sitten. 
Pienitoimija tarvii rinnalleen 
uskottavan ja luotettavan logistiikan. 
Yritys joka toimii täällä kaukana 
kaikesta logistiikan merkitys kasvaa 
entisestään. Nyt kun Suppilog ja 
schenker hoitaa porosipsini 
asiakkaalle ajallaan ja luotettavasti 
saan keskittyä  tuotantoon." 

Hannu / Sallan Villiporo
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Myyjä OstajaValmistaja Kuluttaja

Suppilog Posti -logistiikka

tilaus

1) noutotilaus

€ koonti- 
laskutus

koonti- 
tilitys

2) nouto
3) toimitus• Suppilogin Posti 

sopimushinnat
• ei vaadi ulkopuolista 

varastointia
• yksityiskohtia voi 

modifioida
• asiakaslaskutus 

ulkoistuu samalla
• asiakkaat arvostavat 

koontilaskua

Hyödyt:

tilaus infotilaus info

Päivitetty versio suoratoimituksesta

syöttö
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Suppilog Posti -logistiikka

“Pienyritys pääsee 
Postin logistiikalla 
nopeasti, helposti
ja yksinkertaisesti 
hyvään 
‘jakeluverkkoon’ ” 

Ville / Hamppufarmi



Keskity erottautumaan
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Lukemista ikuiseen oppimiseen

http://www.villetolvanen.com/fi/2016/08/17/porkkanat/ 

http://www.villetolvanen.com/fi/2014/01/31/brandi-tarvitsee-idean/ 

http://www.suppilog.fi/site-wp/lahituottajan-avaimet-menestykseen-
case-murtolan-hamppufarmi/ 

http://www.suppilog.fi/site-wp/markkinointi-tavarakaupassa/ 

http://www.villetolvanen.com/fi/2016/08/17/porkkanat/
http://www.villetolvanen.com/fi/2014/01/31/brandi-tarvitsee-idean/
http://www.suppilog.fi/site-wp/lahituottajan-avaimet-menestykseen-case-murtolan-hamppufarmi/
http://www.suppilog.fi/site-wp/markkinointi-tavarakaupassa/
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Vikat vinkit #lähiruoka tuottajille:

• Panosta laatuun kaikessa
• laatumielikuvan täytyy näkyä kaikessa (ei vain logossa)

• Keskity brändisi ydinviestien toistamiseen
• ostajat haluavat tietää TOP5-ominaisuudet
• kuluttajat haluavat tietää TOP5-ominaisuudet
• keskity niihin, älä sekoita asiakasta

• Tunne ja erotu kilpailijoistasi
• kilpailukenttänä satoja samantyyppisiä tuotteita
• miksi kukaan valitsisi minut?

• Valitse myyntikanavasi
• oma verkkokauppa? verkkokaupat? kivijalkakaupat? 

keskusliikkeet? torit? rekot? ketjut? erikoiskaupat?
• Luo brändi jo valmiiksi vientiin
• #globalisaatio + #digitalisaatio = #suominousuun
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Yhteistyössä on voima.

Jos haluat rekisteröityä Suppilogiin myyjäksi tai ostajaksi 
www.suppilog.fi.

Jos toivot lisätietoa, niin: 
Marko Jäppinen 
marko.jappinen@suppilog.fi
0400 170 147

Kiitos #lähituottajat 
suomalaisen  
ruokakulttuurin 
edistämisestä.

http://www.suppilog.fi

